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Among the practice of visual communication design, we usually judge the work on the 
creativity of the design. However, what “creativity” exactly is?    What visual forms shall 
“creative performances” contain in visual communication design? Is there any standard to 
follow in creative design? Those are the task which this research intends to clarify with the 
final purpose to construct a “creative design method of visual communication design” as 
the reference of the future practical creation in design structure.   
 
The research begins with literature review in the hope to clarify the basic theoretical 
principals of skill of visual communication design through the relevant research results of the 
scholars & experts. Practical design application test of the “creative design method of visual 
communication design” is conducted through the case analysis of actual design competition 
and virtual design topic. Through the verification of these 2 stages, it is hoped to conclude 
the “creative design method of visual communication design” with theoretical base and 
practical demands under their interlinear. 
 
It is concluded in the research that “creativity” is an issue of personal reception 
which can’t be discussed below-by below, however, there is existed common creativity 
principle to pursuit. Five evaluation conditions of “creativity character of visual 
communication design” are listed as below:１. Original visual display with no former 
example.２. Equip with intensive visual attraction with the visual construction of 
comprehensive display of esthetics and tension.３. Express simple idea which directly hit the 
core and will not cause blur or allo-interpretation.  ４. Masterly design with multiple levels 
of comprehension fun in the work５. The creative work recognized by the view definitely 
touches his/her heart with movement. The proper and overall “creative design method of 
visual communication design” is indeed helpful as the reference of the structure of the 
execution of the design creation. It will help the creator:   
 
Before the design generation：Assist you to control the issue core, offer you the direction and 
method of data collection. 
Among the design construction：Assist to expand thinking and stimulate the generation of 
new viewpoint.   
After the execution of colored draft：Assist to verify and evaluate the result of the visual 
expression of the design work.   
 
Keywords：Visual communication design, creativity design, design method, creative design 
method, creative thinking.  
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效評估，是為整個研究設定的範圍。 第二章  文獻探討－何謂視覺傳達設計？ 
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(1)  計畫、構思的形式。 
(2)  視覺傳達方式，即把計畫、構思、設想、解決問題的方式利用視覺的方式
傳達出來。 









































































表  1：視覺傳達設計分類表 
二次元傳播 
商標設計  具識別意義視覺符號，如公司、企業、品牌的商標。 
標誌設計  活動或競賽表現主題精神的符號造型，如博覽會標誌。 
徽章設計  具有身分認同與象徵意義的造型符號，如家徽、標章。 
旗幟設計  具有強烈的精神象徵意義圖案構成，如國旗、會旗。 
指示設計  指公共性很強的指示記號，如交通號誌、安全指引。 
標籤設計  具說明功能的符號設計，如洗衣標，成分標。 
圖表設計  構造圖、組裝圖、系統組織圖、解說圖表等。 
插畫設計  手繪或電腦繪圖的廣告插畫、書籍插圖、繪本插畫等。 
封面設計  圖書、雜誌、專刊、年鑑、手冊等封面設計。 
平面廣告設計  平面廣告用以區隔電視廣告，如雜誌廣告、報紙廣告。 
海報設計  亦屬平面廣告一種如張貼海報、廣告看板、外牆廣告。 
型錄設計  具推廣行銷意圖的產品介紹，如產品型錄、餐廳菜單。 一、視覺傳達設計的定義 
  12
簡介設計  具介紹功能的手冊設計，如企業、單位、活動簡介等。 
導覽設計  具導覽性質，經常會附有位置指示地圖的手冊或摺頁。 
書籍編輯  處理大量文字資料的編排設計，特別注重條理安排。 
布花設計  印或織在布料上，單幅展開或連續圖案的花紋設計。 
標準字設計  能傳達企業或組織精神與性質的專用字型設計。 
三次元傳播 
包裝設計  貼標、紙卡、紙盒、禮盒、提袋、瓶罐包裝設計。 
DM 設計  摺疊廣告郵寄傳單，需考慮正反面與摺疊成形的效果。 
企業識別設計  企業識別多元媒材的具體應用如制服、招牌、名片等。 
品牌識別設計  用於品牌包裝、廣告、海報、型錄等綜合運用。 
賣場 POP 廣告  用於賣場刺激商品銷售，立體成型的廣告看板設計。 
展示設計  利用空間佈置用以展示商品或服務，如世貿展場設計。 
櫥窗設計  以靜態陳列、佈置藉以突顯商品特色的單格櫥窗設計。 
招牌設計  需考慮閱讀性與辨識度的戶外立體廣告招牌設計。   
四次元傳播 
商業廣告影片  電視媒體用以促銷商品、服務或塑造形象的動態影片。 
電影片頭設計  電影開始播放內容前的小片頭，用以點出該片主題。 
網頁片頭動畫  網站首頁（index.html）目的以顯示該網站精神或風格。 
互動多媒體  結合動態影像、聲音互動式多媒體設計，如教學光碟。 
燈光設計  舉凡空間現場以燈光照明來塑造氣氛、風格形象等。 
網站規劃  網路世界的虛擬空間規劃設計，具有展示或互動機制。 









































































































 第二章  文獻探討－何謂視覺傳達設計？ 
  17
三、視覺意義的解讀 














圖  2：Peirce 的「意義的元素」    圖  3：Saussure 的「意義的元素」 
資料來源：Fiske, John 著，張錦華譯，1995，傳播符號學理論，台北，遠流。 
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圖  4：Barthes 的「二層次意義結構」 











真實  符號 文化



































































表  2：符號外延意義與內涵意義表   










  Sa：廣告作品  Se：意象的觸發－ 
共鳴獲得功能 
文化符碼
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表  3：修辭格分類表 
修辭格分類  修辭格 
意象描繪的辭格  比喻、比擬、象徵、借代、示現、描摹 
語意表達的辭格  委婉、雙關、誇張、倒反、對比、引用 





























































圖 6 ：視覺意義的解讀程序 











































就是接下來本研究所要探討的課題。 第二章  文獻探討－何謂具創意的視覺傳達設計？ 
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的差異？從廣告實務面來看，全球麥肯集團副總裁 Marco M. Moreira 認為創意只有
在觸動人心時才有意義，創意要能夠製造市場的動能，就是激起大家的注意，吸
引顧客接近商品引發消費，這種創造動能的力量就是創意。香港彼思達廣告亞洲




































圖  7：另類觀點的概念 
資料來源：Robert H. Mckim 著，蔡子瑋譯，2002，視覺思考的經驗，台北，六合。 
 



































































含意 A    喻指  含意 B
創意感受 
題旨
 C    D  
A + B ⇒ C ═ D    創意 



























工具；誰懂得運用方法，掌握工具的人就是贏家（陳龍安，2003） 。   
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                資 料 來源：研究歸納 
 










第三節  如何進行創意的視覺傳達設計？ 
黃禾廣告的創意策略是，第一要把事情作對，第二要把事情做好﹔事情一定
要先對才可能好，如果事情不對，再怎麼好也是騙人的！香港彼思達廣告亞洲區













































































































 消 費 經 濟    市 場     產 品  
 消 費 者     競 爭 對 手   企 業 交 流
社會          文化 
（二）問題點與市場機會 
（三）基本戰略 
  市場導入方針 
  商品概念即目標       
預算、商品定位、季節性、地區別 
（五）預算分配 
























































































































































圖  10：企劃五階段 
資料來源：李育哲，廣告活動、個案研究，1994，台北，五南出版。 
 
    Landa 說在進行設計策略構思時提出以下的問題自問，可以幫助釐清設計的
目標與策略： 
z  這個設計的作用是什麼？ 
z  它的目的是麼？ 
z  在較大的市場計畫中，他的角色是什麼？ 
z  對象是誰？ 
z  將在何處被看到，以及持續多久？ 
z  應傳達什麼樣的精神？ 











環境分析  擬定策略  執行準備 執行 評估 









表  6：視覺傳達設計策略表 
設計  基本條件  策略制定 
主旨
 
主  題   
形式
 
型  式   
理  念    結  構   
格  調    尺  寸   
屬  性    製作方式  
目標
 
對  象    文  案   
任  務    色  彩   
預期成效    插  圖   
場域
 
競爭對手    構  圖   
同質案例       
媒體
 
型  式       
材  質   
內容
 
概  念   
數  量    精  神   
規  格    風  格   
出現時間    格  調   
出現地點    屬  性   
限制
 
完成期限    創意點   
預算限制       
製作限制       
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四、評估設計成效 














面向，一個是 「領域」 一個是 「現場」 ，我們應該儘可能追求好的設計所認定的 「創
意」 定義 ， 具有新穎 、 原創性與實用性三種特徵 （Mumford, Reiter-Palmon, & Redmond, 







































表  7：視覺傳達設計與媒體實務機能成效評估參考表 
視覺傳達設計成效評估 
解決個案需求  完成視覺溝通  兼顧行銷傳播 創新視覺經驗 平衡設計編排  兼具美感品味
解決問題嗎？  概念清楚嗎？  訴求準確嗎？ 具原創性嗎？ 版面平衡嗎？  視覺鮮活嗎？
改善缺點嗎？  語意明確嗎？  突顯誘因嗎？ 具專屬性嗎？ 層次分明嗎？  格調高雅嗎？
積極正面嗎？  符合題旨嗎？  說服力佳嗎？ 新穎特殊嗎？ 結構均勻嗎？  風格特殊嗎？
  調理清晰嗎？  明確承諾嗎？ 具幽默感嗎？ 配色適當嗎？  厚實文化嗎？
  辨識度佳嗎？  印象深刻嗎？      
 
媒體實務機能成效評估 
廣告設計  包裝設計  識別設計  書籍美術編輯 網頁設計  展示設計 
概念明確嗎？  具保護力嗎？  符合形象嗎？ 容易閱讀嗎？ 架構完整嗎？  符合形象嗎？
單純直接嗎？  具吸引力嗎？  清楚識別嗎？ 調理清晰嗎？ 層頁分明嗎？  襯托主題嗎？
印象深刻嗎？  具說明性嗎？  造形完整嗎？ 配圖適當嗎？ 瀏覽順暢嗎？  具吸引力嗎？
風格特殊嗎？  具識別度嗎？  容易記憶嗎？ 版面流暢嗎？ 風格特殊嗎？  施作安全嗎？







恐懼的習慣是一件非常大的教育工作，藝術教育家 Edward Hill 說，只有非常例外
的學生才能完全卸下包袱（Mckim，2002）。因此我們很難依賴自己的觀點來評
估自己的設計到底有沒有創意，此時尋求外來的觀點變得非常重要，就像腦力激






















  啟發式評估法：1990 年代初期，網頁使用性專家 Jakob Nielsen，為了改善電
腦軟體的操作介面，發展出一種簡易而實用的研究方法，稱為 Heuristic 
Evaluation（啟發式評估），其主要步驟包括： 
1.  邀請專家評估者 3 至 6 位，進行實驗測試。 
2.  研究者先採用半結構式的問題，在使用性提出問題的癥結。 
3.  讓每位專家單獨地個別檢驗評估，時間以不超過兩小時為原則。 第二章  文獻探討－如何進行創意的視覺傳達設計？ 
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表  8：語意區別量表 
( + )  表主講人正對著鏡頭說話．( o )  表主講人以四分之三側面出現 
        1       2        3        4        5        6        7  
無 情 的                             +   ---------- o  親切的 
公 平 的                      o   - - -------- +  不公平的 
馬 虎 的                            +   ------ o  細心的 
專 家                             o   - --------- +  非專家 
偏 頗 的            +   o   不偏頗的 
嬴 弱 的                             +   o   有 力 的  
不寬容的                       +   - - --- o  寬容的 
謹 慎 的                             +   o   輕 率 的  
不 易 感 動 的                        +   - - - -   o   易感動的 
































































好創意還是要可以執行的，否則空有創意作不出來，一切都是白撘。第二章  文獻探討－如何進行創意的視覺傳達設計？ 
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(1)  具原創精神的視覺呈現，無前例可循。 
(2)  具有強烈的視覺吸引力，整體呈現美感與張力的視覺構成。 
(3)  傳達單純的意念，直接命中核心不會令人產生模擬兩可的歧異解讀。  
(4)  構思巧妙，作品具有多層次的解讀趣味。 
(5)  觀者認定的創意作品，必然碰觸到其心靈而造成感動。 
 
14．尋求外來的觀點評估設計成效 
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台灣  孫大偉  汎太國際  執行顧問 
  黃文博  就是廣告公司  總經理 
  陳薇薇  聯廣公司  總經理 
  梁開明  碩心行銷公司  董事長 
香港  曾錦程  曾陳朱黃梅廣告行  創辦人 
  靳埭強  靳與劉設計顧問公司  創作總監 
大陸  邵隆圖  上海隆圖廣告  總經理 
  張小平  廣州黑馬廣告  總經理兼創意總監 
  莫康孫  北京麥肯光明廣告  總經理兼中國地區行政創作總監 
新加坡  林少芬  10A.M. Communications  ECD 
  陳耀福  新加坡智威湯遜  東南亞創意總監 
加拿大  方富成  共鳴廣告  總裁兼創意總監 
資料來源：時報世界華文廣告獎網站 http://www.timesawards.com/2007ticca/index.html，2008.3.20。 
 
表  10：第九屆時報世界華文廣告獎（四組參賽作品） 
廣告主  廣告代理商  廣告主題  作品主旨 
統一超商
7-11 




中華汽車  百帝廣告 （台灣）   SAVRIN新車上市
－倒數篇系列 
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表  11：樣本（統一超商 7-11 鐵路之旅系列） 
統一超商 7-11 鐵路之旅系列 
廣告主  統一超商 7-11 
廣告代理商  奧美廣告（台灣） 
創意總監  王彥鎧 
美術指導  葉坤樹 
文案  王彥鎧 
業務服務  趙梅君、林佳蓉 
客務總監  劉秋芳 





















圖  12：樣本（統一超商 7-11 鐵路之旅系列）稿 
 視覺傳達設計之創意構思方法研究 
A Research on the Creativity Design Method 
of Visual Communication Design 
  76
表  12：樣本（SAVRIN 新車上市－倒數篇系列） 
SAVRIN 新車上市－倒數篇系列 
廣告主  中華汽車 
廣告代理商  百帝廣告（台灣） 
創意總監  葉旻振 
美術指導  簡源呈 
文案  葉旻振、林正龍 
業務服務  顏培寧、陳正儒 
客務總監  黃志靖 














圖  13：樣本（SAVRIN 新車上市－倒數篇系列）稿 第三章  研究方法－第一階段案例分析 
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表  13：樣本（中興百貨春裝上市－金屬篇／河床篇） 
中興百貨春裝上市－金屬篇／河床篇 
廣告主  中興百貨 
廣告代理商  意識形態（台灣） 
創意總監  許舜英 
美術指導  林建宏 
文案  石孟慈 
攝影  劉振祥 


















圖  14：樣本（中興百貨春裝上市－金屬篇／河床篇） （左圖） 
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表  14：樣本（統一超商 7-11 南投之旅系列） 
統一超商 7-11 南投之旅系列 
廣告主  統一超商 7-11 
廣告代理商  奧美廣告（台灣） 
創意總監  王彥鎧 
美術指導  葉坤樹 
文案  王彥鎧 
業務服務  趙梅君 


























孫大偉  現在要從四件平面金獎作品中選出年度最佳華文平面廣告獎。 
靳埭強  Savrin 倒數篇系列並沒有突破，7-ELEVEN 鐵路之旅系列與南投之旅系列的插圖風格也不是沒看過，
但是它的美學層次很高，文案也寫得很好。 
陳薇薇  在台北看到 Savrin 倒數篇系列時，我很震撼。它所作的廣告高度是要挑戰房車。7-ELEVEN 的用心很
細膩，但是在突破性上，雖然美學有突破，但是 idea approach 並沒有突破。 
曾錦程  中興百貨河床為的文案寫得好，意念也很好。我第一眼看的時候，會覺得有點累不想去看，但是讀下
去之後，會發現它的想法很好。中興百貨的對象是誰？是高層次的消費者嗎？ 
梁開明  我看到去中興百貨的消費者大部分是沒事有錢的人。 
曾錦程  我很喜歡 7-ELEVEN 這兩套，很像中學時候念的遊記，很好。 
方富成  就像是觀者文摘。 























靳埭強  我反而覺得 7-ELEVEN 南投之旅系列比較好，它是有心這樣表現的，而鐵路之旅就是很傳統的表現。視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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張小平  在設計上，南投之旅系列是不露痕跡，鐵路之旅還特別做過處理。 
梁開明  這就是問題，它是有心的隨意，但是隨意必須要能讓人想閱讀文案。 
靳埭強  你看它的標題也是故意做得很隨意，商標位置也很低調內斂。這是很中國精神的。鐵路之旅系列是洋
人的 layout，而且很標準。 
方富成  我很喜歡南投之旅系列，它是刻意的不經意，自然就是最好的效果。 
陳耀福  Savrin 倒數篇系列就像是起床號，在軍營裡吹喇叭；中興百貨還是能讓我五體投地，意念很強，圖像
也有突破，但在攝影色調上，它仍有瑕疵。 
林少芬  我覺得這四套幾乎沒有什麼冠軍相。7-ELEVEN 顯得小品。 
張小平  對，尤其作為一個時代的冠軍相。若中興百貨作為最大獎，也還不夠精道。 
陳薇薇  雖然你們說倒數篇系列是有錢的廣告，但是我認為有沒有錢和評審沒有關係，站在氣勢、單純性、達
成任務性與效果上來說，它都達到了，它就是要讓城市醒過來，要閱聽眾趕快注意。 
林少芬  但是它就像是大美女，一出場很亮，但是一鬥智就輸了。 
曾錦程  你們說的冠軍相是指什麼？ 
梁開明  我一直想聽這句話。 
曾錦程  我覺得倒數篇系列約出發點就是做廣告，很高姿態，我是廣告商，所以很專業，作得很美，但這類廣
告很多。7-ELEVEN 是在做廣告，它跟別的就是不同，它和閱聽眾的關係是平等的，讓我來向你介
紹………：我覺得 7-ELEVEN 鐵路之旅系列可以作冠軍。沒問題啊。 
梁開明  起床號雖然比較響，但是娓娓道來也不是不能打動人。 
林少芬  我看 7-ELEVEN 南投之旅的文字會比較辛苦。但是我喜歡它的 Layout。 
陳耀福  我也是，南投之旅的文案比較搔不到癢。 
孫大偉  還有沒有人要發表意見？ 
陳薇薇  主委妳的看法是什麼？ 
孫大偉  你們覺得 7-ELEVEN 南投之旅系列做得不刻意，但我倒覺得它很刻意，它忽略了友善對待人的閱讀。
因為這套廣告的內容與文案是很重要的，雖然它的型滿不同的，但廣告就是要讓你不會覺得它是廣
告，而且在看完後，你仍不覺得它是廣告，還被它勾住了。那麼，現在做最後一次投票。 
黃文博  我怎麼看就是覺得 7-ELEVEN 這兩套系列是很聰明的廣告人在刻意做一件很聰明的事情，特別是寫文
案的人。他故意把文字的層次拉高。有點抽象，當你要達到效果的時候，這個廣告的誠懇度很好。
孫大偉  客戶要求的交片時間已經到了，大家一定都要投票，不可以棄權…好，支持南投之旅系列的有四票，
支持鐵路之旅約有七票，恭喜 7-ELEVEN 鐵路之旅獲得年度最佳華文平面廣告獎。 















企業識別規劃  八方雲集食品有限公司．蘿蔔園健康麵食館 
企業商標設計  八方雲集食品有限公司．巧手齋素食餐廳．麥奇包裝設計有限公司．法
典國際企業．原味雜糧麵包坊．理偉企業股份有限公司 





商品形象設計  鄉津食品呷涼飲料．雙 G 衛星定位汽車防衛系統．拉達紅星車隊．狗
痞子水果啤酒．虎亞科技股份有限公司．百越黑豹包裝 
活動形象設計  原住民企業顧問團成立大會．台東社教館終身學習節．拉達汽車集團
雜誌廣告設計  理偉產品系列廣告．虎亞汽車防護網．拉達多功能吉普車 



















A Research on the Creativity Design Method 






























表  16：整理評審觀點表（範例） 
程序                            執行範例 
發言整理
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步驟二 





表  17：作品視覺構成分析（範例） 
程序                            執行範例 
作品分析
 
  參賽作品  項
目































大，進一步探討意義解讀差異的原因之所在。   
 
表  18：分析結果整理比較表（範例） 
程序                            執行範例 
分析比較表
 
  參賽作品  項
目
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表  19：虛擬題目之海報設計細節表 
創作主題  環境保護 
訴求對象  台灣民眾 
訴求議題  喚醒國人重視環境保護觀念！ 
主標題  六張系列稿，標題另訂 
表達形式  六張系列海報 
製作尺寸  70cm x 100cm 
製作媒材  彩色噴墨輸出 
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二、創作程序 
1.  訂定創作題目 
2.  議題資料研究 
3.  擬定設計策略 
4.  激發創意構想 
5.  發展設計草圖 
6.  評估設計成效 










































A Research on the Creativity Design Method 















行評估。   
 
評估方法 
1.  邀請 4 位視覺傳達設計專家評估者，進行構想草圖設計成效評估。 
2.  研究者將所有設計構想草圖統一為 11x15.5 公分的尺寸圖案，由評估者觀看。  
3.  讓每位專家單獨地個別評估，並自由提出觀後感想。 
4.  將個別評估後的問題提出互相溝通與整合，並徵詢他們對評估設計的標準。 
5.  為了確保每位專家的評估獨立自主，每次只由一個專家進行評估。 
6.  最後，彙整所有專家的意見之後製表整理，作為設計修正的參考。 
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四、評估者 
鄭司維  學歷  國立藝術學院（現台北藝術大學）美術系 
  現職  點石設計有限公司  負責人 
  經歷  1995-  風潮音樂外聘唱片  包裝美術設計 
    2000- 2003  台北國際城市藝術節  視覺統籌 
    2005- 2007  兩廳院廣場藝術節  視覺設計 
  獲獎  1997  中華民國視覺設計展書籍設計類創作金獎 
    2006  新聞局年度最佳兒童讀物創作類金獎 
    2007  台灣視覺設計展活動識別類金獎 
  展覽  1999  台北華人名家書籍設計展 
    2000  華人名家月曆創作邀請展 
    2005  花蓮縣文化局紙藝個展 
    
黃慧甄  學歷  實踐專校(三專)夜間部  應用美術科 
  現職  點石設計有限公司  平面設計 
  獲獎  1997  台灣視覺設計展書籍設計類  創作金獎 
    2003 Mirror 翡翠創意設計大賞  設計圖組  創意賞 
    2007  台灣視覺設計展型錄設計類  金獎 
     2007  台灣國際海報設計比賽  優選 
    
吳文祺  學歷  國立雲林科技大學  視覺傳達設計系 
  現職  二分之一互動設計  藝術指導 
  經歷  廣電基金  Macromedia Flash  講師 
    ADCAST 數位互動行銷  互動設計師 
  展覽  2004  台北市立圖書館「繪本夏令營」插畫聯展 
    2005  台北東區‧覓食「小小的家」插畫個展 
    
蔡佩芸  學歷  國立雲林科技大學  視覺傳達設計系 
  現職  二分之一互動設計  美術設計師 
  經歷  兆銀資訊  美術設計師 
    勵人資訊  美術設計師 
  展覽  2004  台北市立圖書館「繪本夏令營」插畫聯展 
    2005  奧多咖啡館「幸福遊戲」插畫個展 視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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一、評審觀點整理 
表  20：評審意見整理過程一（發言整理） 








7-ELEVEN 的用心很細膩，但是在突……。  陳薇薇  美學有突破，切入點沒有
但是我的感覺還是很好，所以我在想……。 
7-ELEVEN 是在做廣告，它跟別的………。 
曾錦程  感受很突破 
我覺得 7-ELEVEN 的文體與敘述方式……。 
我怎麼看就是覺得 7-ELEVEN 這兩套……。 
黃文博  概念了不起 
我喜歡 7-ELEVEN 這兩套，因為我很……。  林少芬  很純樸漂亮 




Savrin 倒數篇系列並沒有突破。  靳埭強  沒有突破 
在台北看到 Savrin 倒數篇系列時，有……。 
雖然你們說倒數篇系列是有錢的廣告……。 
陳薇薇  氣勢令人震撼 
Savrin 倒數篇系列就是客戶很有錢的……。  黃文博  沒有突破慣性思考 
我覺得 Savrin 財大氣粗。這種倒數計……。  林少芬  創意被用過 
Savrin 倒數篇系列就像是起床號，在……。  陳耀福  刺激卻疲乏 




中興百貨河床為的文案寫得好，意念……。  曾錦程  文案好意念好 
中興百貨那套廣告的文案面積很小，……。  梁開明  具有視覺語言的力量 
中興百貨還是能讓我五體投地，意念……。  陳耀福  意念強，圖像有突破 
統一超商 7-11
南投之旅系列 
7-ELEVEN 南投之旅系列的 layout 和……。 
這就是問題，它是有心的隨意，但是……。 
梁開明  文案處理粗糙 
我反而覺得 7-ELEVEN 南投之旅系列……。 
你看它的標題也是故意做得很隨意，……。 
靳埭強  風格樸拙 
在設計上，南投之旅系列是不露痕跡……。  張小平  風格表現好 
我很喜歡南投之旅系列，它是刻意的……。  方富成  Layout 刻意的不經意 
我看 7-ELEVEN 南投之旅的文字會比……。  林少芬  Layout 好 
我也是，南投之旅的文案比較搔不到癢。  陳耀福  Layout 好，文案不好 
你們覺得 7-ELEVEN 南投之旅系列做……。  孫大偉  忽略了友善對待人的閱讀視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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表  21：評審意見整理過程二（意見歸類與整合） 
參賽作品  評審觀點  視覺構成 
統一超商 7-11
鐵路之旅系列 















沒有突破    形式
 
氣勢令人震撼，刺激卻疲乏，





















文案處理粗糙    形式
 
Layout 好，風格樸拙，風格表
現好。  風格樸拙 
風格表現好 
Layout 刻意的不經意  內容
 
文案不好，文案處理粗糙，忽
略了友善對待人的閱讀。  Layout 好，文案不好 
忽略了友善對待人的閱讀 























夢幻與現實觀念，冥想中內在的風景畫，一種 「心象風景」 的氛圍 （何政廣，1994） 。
就是這種「心象風景」的視覺氛圍，讓人有種恬靜、夢幻的心靈感受，也使得此
系列設計的視覺風格在此定調。 視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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列車上出了名的，還有個賣冰淇淋的「叭噗先生」 。號稱零度下 5 度 c    芋頭冰，鮮度絕不輸給魚。他說，這
班火車還載過一個遠洋來的稀客哦。去年夏天，一隻擱淺的小抹香鯨，就坐這班火車，直達苗栗的鯨豚保育
中心。他咧嘴笑： 「蘇澳的魚喜歡坐火車旅行吧。」 
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表  22：統一超商 7-11 鐵路之旅系列作品分析結果 
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表  23：SAVRIN 新車上市－倒數篇系列作品分析結果 
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你應該  穿上最漂亮的衣服去散步溜狗，讓街道上迫害硯覺神經的建築物丟臉。 
你應該  用最奢華的骨瓷餐盤吃荷包蛋，讓使用保麗龍餐具的餐廳有經濟危機。 
你應該  以鸚鵡螺音響聽小奏鳴曲，讓製造裝潢噪音的壞鄰居覺得魔音穿腦。 
你應該  學會做普羅旺斯香草料理，讓背叛的情人只能以泡麵當宵夜。 
你應該  在晚餐之後朗誦現代詩幫助消化，讓八點檔 Call In 節目收視率大幅滑落。 
你應該  隔週換戴不同設計師的墨鏡，讓對立的意識形態顯得盲目。 
你應該  花三個鐘頭泡東方藥草浴，讓城市中二氧化碳指數下降。 
你應該  閱讀楚辭九歌中的巫儀，讓以為看哈利波特就不會變成麻瓜的人變成麻瓜。 
你應該  到五星級飯店叫江浙外燴，讓不懂餐桌禮儀的服務生沒有小費可拿。 
你應該  用法文錄電話答錄機，讓假日找你加班的主管當場啞口無言。 










表  24：中興百貨春裝上市－金屬篇／河床篇分析結果 
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表  25：統一超商 7-11 南投之旅系列作品分析結果 




















是在寫「景」 ，切入點很特殊。 第四章  案例分析與創作應用測試過程－第一階段案例分析 
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三、評審觀點與作品分析比較 








表  26：分析比較表（統一超商 7-11 鐵路之旅系列） 
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表  27：分析比較表（SAVRIN 新車上市－倒數篇系列） 





































表  28：分析比較表（中興百貨春裝上市－金屬篇／河床篇） 
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表  29：分析比較表（統一超商 7-11 南投之旅系列） 






















    但是這種新的切入點不被評審認同，產生解讀與認知上的差距。經常新的手
法、新的嘗試必須面臨慣性思維的質疑，這是創新思維無法避免的挑戰，創意是
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定要緊扣住 Maslow 所提出人類有五大層次的需求 ， 從生理需求層面到心理滿
足層面不同的類別，減低新構想、新思維對排擠阻難的可能。第四章  案例分析與創作應用測試過程－第二階段創作應用測試 
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第二節  第二階段創作應用測試 
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圖  19：美國前副總統高爾所推動的環保議題 
資料來源：中文官方網 http://www.uip.com.tw/ait/aboutthefilm.html，2008/5/3。第四章  案例分析與創作應用測試過程－第二階段創作應用測試 
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    資料二： 【京都議定書】 
資料來源：台灣綜合研究院【京都議定書】介紹網站







年 11 月俄羅斯總統普丁正式簽署「京都議定書」後， 「京都議定書」歷




z  『京都議定書』將於明年二月生效   
z  俄羅斯批准『京都議定書』   
z  美國堅決不簽署『京都議定書』   
z  碳交易在歐洲開始啟動   
z  英國三大策略因應氣候變遷   
z  全球暖化嚴重影響北極氣候   
z  缺乏限量管制使得彈性機制在日本被邊緣化   
z  德國、烏克蘭挺身參與荷蘭的共同減量專案     
z  風力發電之後，德國新能源目標將轉向太陽能   
z  美氣候報告指稱：溫室氣體是導致全球暖化的惟一可能原因   
z  歐盟排放貿易計畫將使 2010 年電價上漲 40%   
z  氣候變化綱要公約附屬科技諮詢機構第 20 次會議舉行 
z  我國因應氣候變化綱要與公約策略（詳見附錄三） 視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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（二）從時事與新聞中搜尋與環保議題有關的事件 
資料一：與溫室效應有關的賣座電影「明天過後 The Day After Tomorrow」  




















75 個龍捲風，造成 36 人死亡，傷害遍及三個州。除此之外，電影拍攝小
組也吃盡了苦頭，因為那 4 個月碰上了蒙特婁有史以來的最低溫冬天，經
常在白天也是零下 25 度。有越來越多的證據出現，支持了全球氣候變遷
已經不是科幻劇情了（電影快報網站 STAR Boulevard） 。 第四章  案例分析與創作應用測試過程－第二階段創作應用測試 
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資料二：台灣「Anya Hindmarch 環保包」事件 








成為一種炒作的方式，而絕非一種生活的態度。   





加價值？或者這只是名牌廠商炒熱自己品牌的一步險棋？   




萊塢明星加持過的環保包，轉手可以賣個好幾倍的價錢。   




打鬥新聞天天有天天忘，但「環保包」這三個字卻只屬於這一個品牌了。    視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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圖  21：慈濟資源回收 
資料來源：http://140.136.114.206/blog9/archives/cat_2c.html，2008/5/4。 第四章  案例分析與創作應用測試過程－第二階段創作應用測試 
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資料二：政府推動的「家庭垃圾分類」 













勵，以確保回收體系之完整循環。   










圖  23：資源回收四合一計畫表 
資料來源：http://ivy3.epa.gov.tw/3ok/history03.htm，2008/5/4。 
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    心得一：作好國內環保唯有發揮全民監督的力量 
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保護要及時。     
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構想三：節約能源環保大體檢 
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直在左右人類未來的命運，你、我應該多留意。 第四章  案例分析與創作應用測試過程－第二階段創作應用測試 
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表  30：構想自我評估表 
構想自我評估表 
創作主題  環境保護  構想 
訴求對象  台灣民眾  一二三四五六   七   八   九   十


















主標題  視創作方向，標題另訂 
系列發展  六張系列稿 
表達形式  海報 
製作尺寸  70cm x 100cm 
製作媒材  彩色噴墨輸出 
創作主題  環境保護 
策略
 
1  創作成品一定要具有美感  ˇ ˇ   ˇ ˇ ˇ  ˇ       
2  取生活週遭熟悉的事物  ˇ ˇ ˇ ˇ   ˇ  ˇ       
3  與時事產生連結  ˇ ˇ ˇ ˇ   ˇ  ˇ       
4  最好帶點幽默有趣  ˇ                  
5  追求原創構想          ˇ ˇ  ˇ       
評估
 
形 式  美感、視覺張力、風格的特殊性  ˇ ˇ   ˇ ˇ   ˇ       
內 容  觀點、概念、創新感受度        ˇ ˇ   ˇ       
執 行  實際執行的困難度  ˇ ˇ   ˇ ˇ          













z 其他的構想就比較屬於常見的設計手法 ， （構想二）明天過後的台北市，視覺應該會很新
奇，只是概念抄襲「明天過後」 ，觀者可能第一眼吸引後就沒有感覺了。因此底下嘗試發
展構想四、一的設計草圖，再作更深入的創作評估。 
z 底下預計發展其自我排序的前四組構想的設計草圖。 視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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圖  24： 「溫室效應，文明滅頂！」系列（設計色稿） 
毗鄰軸 
④  ⑤ ⑥ ⑦ 視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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保工作 ， 提醒觀者環保的重要性 ， 環保工作時時刻刻都在進行且刻不容緩 。  
 










































圖  25：蒙娜麗莎不高興（設計色稿） 
 




A Research on the Creativity Design Method 



























圖  26：慈濟週三、六資源回收（設計色稿） 
系譜軸 
①  ② ③




























圖  27：淡水河還是很臭（設計色稿） 
系譜軸 
①  ②
  毗鄰軸 視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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圖  28：連上帝也救不了我們（設計色稿） 
系譜軸 
①  ② 




























圖  29：台北空氣真糟（設計色稿） 
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６．連體姊妹花 


























圖  30：連體姊妹花（設計色稿） 
系 譜 軸                                   毗鄰軸 
① 
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圖  31： 「我們只想要…！」系列（設計色稿） 
系譜軸 
⑤  ⑥ ⑦
毗鄰軸 
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圖  32： 「環保事件」系列（設計色稿） 
系譜軸 
毗鄰軸 
⑤  ⑥ ⑦ 
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（二）環保議題海報創作設計色稿成效評估（發言紀錄） 
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(1)  具原創精神的視覺呈現，無前例可循。 
(2)  具有強烈的視覺吸引力，整體呈現美感與張力的視覺構成。 
(3)  傳達單純的意念，直接命中核心不會令人產生模擬兩可的歧異解讀。 
(4)  構思巧妙，作品具有多層次的解讀趣味。 

































圖  33：設計創作定稿之一「世紀之毒」 視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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圖  35：設計創作定稿之三「美國利益」視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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圖  37：設計創作定稿之五「現實與想望」視覺傳達設計之創意構思方法研究 
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視覺吸引    ＜    傳達    ＜      說服      ＜      感動      ＜    創意 
╽    技術層次    ╽      心靈層次        ╽  社會與文化層次    ╽ 視覺傳達設計之創意構思方法研究 
A Research on the Creativity Design Method 




















 第五章  結論與建議 
  155
第五章  結論與建議 
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    設計牽連的層面太廣從視覺美感到心理知覺等面向，而需要論及的專業理論
從符號學、傳播學、行銷學、廣告學、藝術心理學、視覺心理學、認知心理學、




    眼高手低，執行難度太高…………………………失敗 
    色稿執行的品質不佳………………………………失敗 
    沒有美感與張力，無法吸引目光…………………失敗 
    涵義含糊籠統不曉得在說些什麼…………………失敗 
    視覺表現詞不達意，別人看不懂…………………失敗 



















A Research on the Creativity Design Method 

























圖  40： 「視覺傳達設計之創意構思方法」架構圖 
資料來源：研究歸納 
程序邏輯 
♦  民族誌研究法 
♦  文本分析法 
♦  內容分析法 
♦  SWOT 情勢分析法 










♦  系譜軸／毗鄰軸 
♦  換碼試驗 
♦  視覺修辭 
♦  比擬、扭曲、聯想 
    聯想、感官、質變 







♦  語意分析 
♦  文本分析法 































































Ｙ ｅ ｓ   Ｎ ｏ  
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三、 「視覺傳達設計之創意構思方法」的操作方法 
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1.  具原創精神的視覺呈現，無前例可循。 
2.  具有強烈視覺吸引力，呈現美感與張力的視覺構成。
3.  傳達單純的意念 ， 直接命中核心不會令人產生模擬兩可
的歧異解讀。 
4.  構思巧妙，作品具有多層次的解讀趣味。 
5.  觀者認定的創意作品，必然碰觸到其心靈而造成感動。
   
五、評估設計成效 
解決個案需求 解決問題嗎？改善缺點嗎？積極正面嗎？   
完成視覺溝通
概念清楚嗎？語意明確嗎？符合題旨嗎？調理清晰嗎？
辨識度佳嗎？   
兼顧行銷傳播
訴求準確嗎？突顯誘因嗎？說服力佳嗎？明確承諾嗎？







   
六、設計創作定稿  積極任務  充分實現設計構想。 
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    在正常狀態下經過創意構思的腦力激盪後，會產生為數不少的設計想法，但
是並不是每一個想法都適合作進一步的設計草圖，因此有必要逐一檢驗，這想法
是否符合關聯性、衝擊性與原創性等原則，並且要逐一評估其設計執行的難度與視覺傳達設計之創意構思方法研究 
A Research on the Creativity Design Method 
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附錄（一） ： 【不願面對的真相】全球暖化小常識 
 
全球暖化到底是什麼？   
●  全球暖化是二氧化碳及其他溫室氣體排放到地球大氣層所造成的。這些氣體就像厚厚的毯子，
把日光的熱能困住，造成地球的溫度上升。溫室氣體愈多，地球的溫度就會愈高。這些溫室氣
體來自汽車的化石燃料、發電廠以及森林及農地的流失。   
●  科學家研究遠古冰河遺留的冰柱、海洋的沉澱物以及樹木和珊瑚環礁，發現全球暖化的線索。   
●  全球暖化對人類文明造成問題是因為它會導致威力強大的暴風雨和旱災、冰河融化、海平線上
升、氣候模式驟變以及傳染病散播等危機。   
●  汽車和以燃煤發電的發電廠是美國最大的二氧化碳排放源。砍伐森林也是造成全世界二氧化碳
大量排放的來源。   
●  科學家說除非我們減低導致全球暖化的溫室氣體的排放量，全球的平均氣溫在本世紀末將上升
三到九度，令人驚訝的全球暖化科學數據。   
●  最近南極冰核的研究數據顯示，目前的二氧化碳含量比過去 65 萬年都來得高。 
●  自從科學家開始測量大氣溫度至今，2005 年是氣溫最高的一年。氣溫最高的十年都是在 1990
年之後發生。2005 年夏天，數百個美國城市都締造史上最高溫的記錄。   
●  過去 50 年來，全球平均氣溫以有史以來最快的速度持續上升。   
●  2003 年，熱浪在歐洲造成 3 萬人喪生，並在印度造成 1 千 5 百人喪命。 
●  1978 至今，北極冰圈以每十年約百分之九的速度縮小。   
●  海鷗於 2000 年首度出現在北極圈。   
●  非洲第一高峰吉力馬札羅山的雪，以目前融化的速度，很可能在 2020 年完全融化。  氣溫上升
預期的效應   
●  全球暖化將加強颶風的強度。過去數十年來，全球四和五級颶風的數量幾乎加倍。由於海洋的
溫度增高，熱帶暴風雨將吸收更多能量，威力也會變得更強。 
●  超級暴風雨在某些地區造成嚴重水災，其它地區的旱災和林火則會增加。   
●  由於海平線上升，低窪的島嶼將無法居住。   
●  森林、農田和城市將受到全新害蟲及蚊子傳染疾病。   




●  個人也可以減低他們排放的溫室氣體量，達到立即的成效。   
●  各大廠商已經開始設法減低二氧化碳排放量，同時達到省錢的目的，但是開發新技術仍有很大







    為減緩溫室氣體排放量，政府已於民國八十七年五月召開「全國能源會議」 ，討論「氣候變化
綱要公約發展趨勢及因應策略」 等議題，以研訂兼顧經濟發展、能源供應及環境保護之能源政策  ，
會中訂出我國具體減量期程與節能目標。為因應「氣候變化綱要公約」及「京都議定書」之發展，
提出永續行政院國家永續發展委員會決議將由相關部會及民間組織籌設 「氣候變遷暨京都議定書因





    聯合國已簽訂「氣候變化綱要公約」 ，第三次締約國大會並通過「京都議定書」 ，我國雖非聯合
國會員國，但身為地球村成員，為善盡環境保護責任及追求永續發展，應積極回應及推動各項無悔
措施，並進一步提升國家競爭力。在完成精確可靠的估算前，暫以 2020 年二氧化碳排放量降到 2000








商、電力等各部門大力推動節約能源措施，以達到 2010 年累積節約能源率 16%，2020 年 28%之目
標。繼續推動汽電共生及再生能源，提供租稅減免、融資優惠與優惠購電費率鼓勵裝設汽電共生設
備，並繼續執行推廣辦法，使汽電共生容量由 1997 年的 265 萬瓩，提高至 2020 年的 636 萬瓩。大
力推廣天然氣使用，使天然氣消費量由 1997 年 348 萬公噸增至 2010 年 1,300 萬公噸、2020 年 1,600
萬公噸，並配合縮小天然氣與煤之價差。增建核能機組作為最後的選擇。 
    
三、產業政策與產業結構調整 
    產業具有相互支援之關聯性，未來產業結構之調整著重整體性之均衡發展，以創造競爭力為考
慮核心，並且建立自發性之經濟誘因機制，以有效達到節約能源之目的。規劃 2020 年，產業結構
為技術密集工業占製造業的比重 55%、傳統工業占 20%、基礎工業占 25%。 
  
四、能源效率提升與能源科技發展 
    依全國能源會議結論，規劃至西元 2020 年總節能率將達 28％。整體能源效率至 2010 年間，將
以平均每年 1.2％節能率為目標，西元 2011～2020 年間則以平均每年 1％節能率為目標。倘以提升
能源使用效率指標而言，2010 年與 2020 年將分別提高 16％及 28％；2010 年累計節能量為 1,973 萬
公秉油當量，而 2020 年將達到 4,187 萬公秉油當量，各部門各項節能工作及時程亦訂有具體行動方
案，即工業部門累計節能 1,322 萬公秉油當量，運輸部門累計節能 668 萬公秉油當量，住商部門累





全球國家 CO2 排放百分比 
Ranking of countries by CO2 
emissions 
 
l United States 5,844,042t/24.3% 
2 European Union 3,682,7 
55t/15.3% 
2 People's Republic of China 
3,263,103t/l4.5% 
3 Russia l,432,513t/5.9% 
4 India l,220,926t/5.1% 
5 Japan  l,203,535t/5.0% 
6 Germany 804,701t/3.3% 
7 United Kingdom 544,813t/2.3% 
8 Canada 517,157t/2.1% 
9 Republic of Korea 
446,19Ot/l.8% 
10 Italy 433,018t/1.8% 
11 Mexico 383,671t/l.6% 
l2 France 368,315t/l.6% 
13 Iran 360,223t/1.5% 
l4 Australia 356,342t/1.5% 
l5 South Africa 345,382t/1.4% 
l6 Saudi Arabia 340,555t/l.4% 
l7 Brazil 313,757t/1.3% 
l8 Ukraine 306,807t/l.3% 
l9 Indonesia 306,491t/l.3% 
20 Spain 304,603t/1.3% 
21 Poland 296,398t/1.2% 
22 Taiwan 250,241t/l.0% 
23 Thailand 231,927t/O.9% 
24 Turkey 207,996t/O.9% 
25 MaIaysia l50,630t/0.E% 
26 Netherlands162,739t/0.6% 
27 Kazakhstan l47,92lt/0.6% 
28 Egypt143,697t/0.6% 
29 DPR Korea l43,216t/0.6% 
30 Argentina l33,322t/0.6% 
3l Uzbekistan l22,330t/O、5% 
32 Czech Republic 114,563t/0.5% 
33 Pakistan l08,677t/O.5% 
34 Venezuela l08,163t/0.4% 
35 United Arab Emirates 
94,163t/0.4% 
36 Greece 94,117t/0.4% 
37 Algeria 92,097t/0.4% 
38 Romania 86,745t/0.4% 
39 Iraq 79,471t/0.3% 
4O Philippines 73,779t/0.3% 
4l BeIgium 70,592t/0.3 % 
42 lsrael 69,607t/0.3% 
43 Vietnam 66,312t/0.3% 
44 CAustria 63,70lt/0.3% 
45 FinIand 62,659t/0.3% 
46 Portuga 162,288t/0.3% 
47 BeIarus 59,959t/0.2% 
48 Kuwait 59,879t/O.2% 
49 Singapore 57,471t/O.2% 
50 CoIombia 57,375t!0.2% 
5l Chile 57,320t/0.2% 
52 Hungary 56,647t/0.2% 
53 Norway S5,461t/0.2% 
54 Nigeria 52,038t/O.2% 
55 Sweden 5l,9Olt/O.2% 
56 Libya 50,418t/O.2% 
57 Syria 49,097t/0.2% 
58 Denmark 48,831t/O.2% 
59 Serbiaand Montenegro 
46,637t/0.2% 
60 Morocco 43,663t/0.2% 
6l IreIand 43,187t/0.2% 
62 Turkmenistan 34,617t/O.1% 
63 BuIgaria 41,921t/0.1% 
64 Trinidad and Tobago 
41,217t/O.1% 
65 Switzerland 40,854t/O.1% 
66 Slovakia 40,06lt/O.1% 
67 Qatar 36,450t/O.1 % 
68 Bangladesh 34,540t/O.1% 
69 NewZealand 33,964t/O.1% 
70 Oman 30,l18t/0.1% 
7l Azerbaijan 27,998t/O.1% 
72 Peru 25,489t/O.1% 
73 Ecuador 24,834t1O.'% 
74 Cuba 23,616t/O.1% 
75 Tunisia 22,067t/O.1% 
76 Dominican Republic 
2l,544t10.1% 
77 Bahrain 21,327t/0.1% 
78 Croatia 21,118t/0.1% 
79 Bosnia and Herzegovina 
l8,629t/O.1% 
80 Jordan l6,728t/O.1% 
8l Lebanon l6,392t/O.1% 
82 Estonia l5,943t/O.1% 
83 SIovenia l5,3l0t/O.1% 
84 Yemen l2,990t/O.1% 
85 Lithuania l2,565t/O.1% 
86 Zimbabwe l2,452t/O.1% 
87 Jamaica l0,809t/O.1% 
88 Sri Lanka l0,361t/O.1% 
89 GuatemaIa l0,302t/O.1% 
9O Republic of Macedonia 
lO,258t/O.1% 
9l Bolivia lO,075t/O.1% 
92 Luxembourg 9,442t/O.1% 
93 Sudan 8,762t/0.1% 
94 Mongolia 8,294t/O.1% 
95 AngoIa 7,712t/O.1% 
96 Myanmar 7,628t/O.1% 
97 Ghana 7,513t/O.1% 
98 Kenya 7,2l2t/0.1% 
99 MoIdova 6,734t/O.1% 
lOO Cyprus 6,671t/0.1% 
lOl Coted9voire 6,418t/O.1% 
lO2 Latvia 6,306t/O.1% 
l03 Panama 6,255t/O.1% 
l04 Ei SaIvador 6,231t/O.1% 
l05 Ethiopia 6,196t/O.1% 
l06 Brunei Darussalam 
6,182t/O.1% 
l07 Honduras 5,95lt/O.1% 
l08 Costa Rica 5,834t/O.1% 
lO9 Kyrgyzstan 4,957t/O.1% 
ll0 Tajikistan 4,700t/O.1% 
lll Senegal 4,182t/O.1% 
ll2 Paraguay 4,122t/0.1% 
ll3 Botswana 4,1OOt!O.1% 
ll4 Uruguay 4,082t/O.1% 
ll5 Nicaragua 3,867t/0.1% 
ll6 Nepal 3,847t/O.1% 
ll7 Tanzania 3,583t/O.1% 
ll8 Cameroon 3,464t/O.1% 
ll9 Gabon 3,456t/O.1 % 
l2O Georgia 3,305t/O.1% 
l2l Mauritius 3,1l4t/O.1% 
l22 Mauritania 3,097t1O.1% 
l23 Malta 2,958t/O.1% 
l24 Armenia 2,945t/O.1% 
l25 AIbania 2,588t/O.1% 
l26 Papua New Guinea 2,482t/O.1% 
l27 Republic of the Congo 
2,346t/O.1% 
l28 Madagascar 2,308t/O.1% 
l29 Suriname 2,254t/O.1% 
l30 Iceland 2,2l5t/O.1% 
l3l Namibia 2,152t/O.1% 
l32 Bahamas 2,086t/O.1% 
l33 Zambia 2,046t/O.'% 
l34 Benin l,922t/0.1% 
l35 Democratic Republic of the 
Congo 1,782t/O.1% 
l36 Haiti l,770t/O.1% 
l37 Togo 1,7 33t/0.1% 
l38 Uganda l,654t/O.1% 
l39 Guyana l,6l0t/O.1% 
l40 Mozambique l,502t/O.1% 
l4l Fiji l,353t/O.1% 
l42 Guinea l,3llt/O.1% 
l43 Laos 1,284t/O.1% 
l44 Barbados l,222t/O.1% 
l45 Niger l,216t/O.1% 
l46 Burkina Faso l,O9lt/O.1% 
l47 Maldives l,032t/0.1% 
l48 Swaziland 97Ot/O.1% 
l49 Belize 79Ot/O.1% 
l5O MaIawi 786t/O.1% 
l5l Eritrea 652t/0.1% 
l52 Afghanistan 6l8t/O.1% 
l53 Sierra Leone 6O9t/O.1% 
l54 Rwanda 585t/O.1% 
l55 Cambodia 572t/O.1% 
l56 Mali553t/0.1% 
l57 Seychelles 535t/O.1% 
l58 Liberia 447t/O.1% 
l59 Bhutan 396t/O.1% 
l6O Saint Lucia 378t/O.1% 
 
List of countries by carbon 
dioxide emissions 
From Wikipedia,the free 
encyclopedia 
 
This is a Iist of sovereign 
states by man made carbon 
dioxide emissions． 
Data was collected in 2002 by the 
United Nations 
Statiistics Division-numbers 
known to two significant figures 
at best﹒ 
Certain entities are mentioned 




草圖 編號  圖片內容  圖片來源  下載時間
一 
溫室效應，文明滅頂！ 
1  美國自由女神  http://www.88trip.com/Photos/5/79874.htm#p  97/4/25 
2  中國萬里長城  www.travelchinanet.com/images/20079220359148.jpg 97/4/25 
3  俄羅斯克林姆林宮  www.epochtimes.com/i6/706231553091944.jpg  97/4/26 
4  印度泰姬馬哈陵  www.lotour.com/.../20060928/s025730398.JPG  97/4/26 
5  日本大阪城  www.jpwindow.com/.../7l7w5c20051130172219_35.jpg 97/4/26 
6  德國科隆大教堂  idv.creativity.edu.tw/ortus/picture/e307.jpg  97/4/29 




1  蒙娜麗莎的微笑  http://hk.geocities.com/darrenlok/mola.htm  97/5/2 
2  不願面對的真相海報  http://www.uip.com.tw/ait/aboutthefilm.html  97/5/2 
3  美國國旗  www.youpai.org/.../200512/let_freedom_reign.jpg  97/5/2 
二．慈濟週三、六資源回收 
1  拾穗者  http://www.geocities.com/sweety8q/01.htm  97/5/3 
2  慈濟資源回收標旗  http://140.136.114.206/blog9/archives/cat_2c  97/5/3 
3  環保資源回收場  wendyjao.idv.tw/.../album17/96072501_G.jpg  97/5/3 
三．淡水河還是很臭 
1  大傑克島星期天的下午 http://www.knjc.edu.tw/admin/aa/publish/new_page 97/5/3 
2  關渡大橋  www.wai.com.tw/.../20070420/images/picture1.jpg  97/5/3 
四．連上帝也救不了我們 
1  創造亞當  http://www.ctust.edu.tw/genedu/Center%20home/ART 97/5/4 
2  地球  home.educities.edu.tw/.../earth/earth.2.jpg  97/5/4 
五．台北空氣真糟 
1  男人之子  http://idv.creativity.edu.tw/ortus/modules/news/   97/5/5 
2  霧鎖台北  http://www.heyshow.com/  97/5/5 
3  防毒面具  www.logitech.com/.../Gasmask_web_thumb.jpg  97/5/5 
六．連體姊妹花 
1  六指美人  http://kaienfan.spaces.live.com/  97/5/5 
2  伊朗連體姊妹  www.cctv.com/news/world/20030722/images/20030  97/5/5 
三 
我們只想要……！ 
1  水晶地球  富爾特圖庫 Vol.74 新世紀科技篇 
2  外太空看地球  富爾特圖庫 Vol.21 宇宙、行星篇 
3  眼睛  富爾特圖庫 Vol.32 眼、唇、身體篇 
4  青草地  研究者自攝 
5  米飯  富爾特圖庫 Vol.22 飲食料理篇 
6  嬰兒  富爾特圖庫 Vol.38 嬰幼兒篇 
7  蝴蝶  Blog.pixnet.net/hmibun/post/7605820  96/11/23 
四 
環保事件 
1  美國洛杉磯  富爾特圖庫 Q-VISION 7 美國篇 
2  木乃伊  blog.pixnet.net/fernstory/post/10878065  97/5/8 
3  芭比娃娃  www.f5edu.com/jysx/pages/2005122210102821.htm  97/5/8 
4  農產品生產履歷  taft.coa.gov.tw/index.asp?a=np&ctNode=142  97/5/8 附錄 
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5  美國自由女神手座  fngoldenfox.bokee.com/viewdiary.17390355.ht
ml 
97/5/8 
6  蔬菜  富爾特圖庫 Vol.93 蔬菜特寫篇 




The Classified List of Creativity Method   
  創造思考技法
（中／英）名稱  出處  方法概述  屬
性  資料來源 
1 
635 腦力激盪法






出來。該法要求 6 人組成一組，在每一個 5 分
鐘裡，每人均要提出 3 個設想，30 分鐘內，便








2  KJ 法 















3  NM 法 










































































「合」 、Adapt「採」 、Modify「改」 、Purposes

















為十二個檢核要訣。包括： 「增」 、 「刪」 、 「擴」 、
「縮」 、 「改」 、 「變」 、 「移」 「仿」 、 「代」 、 「連」 、
















1.為什麼 Why、2.做什麼 What、3.何人 Who、











9  六頂思考帽 















































Synectics Method  Gordon 















































































































































































































































































































































































































































(1)  每位討論者手持一蓮花圖 ， 並將討論之主題
或問題寫於圖中央位置 。 (2)  把相關的意念寫於
圍著「主題」四周的八個圈中（每個圈的左上






































































聯想。聯想的運用：一、  接近的聯想，二、  相
似的聯想，三、  對比的聯想，四、  自由的聯
想，五、  連鎖式的聯想，六、  擴散式聯想，



























































































3 概念構圖法 Novak &  概念構圖又叫認知構圖（cognitive mapping）或 擴 △詹文宏：學附錄 
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Clue Cards   
準備好 6 類： 「主要卡」 、 「見解卡」 、 「聯合卡」 、










































































































































































































































向。  版。 
8























A.L.U Method   
利弊分析法（A.L.U 分析） ：Advantages  利益、
Limitations 限制、Unique Connection 獨特的聯
結。利用腦力激盪 ALU 分析紀錄表根據主題所
激盪出來的構想從 1.利益、優點、好處 2.限制、
缺點、壞處 3.獨特連結：把優點擴大、  缺點去
除的一個新想法，最後再根據獨特的想法提出























































































9S W O T 法   SWOT 分析法又稱自我診斷法。SWOT 四個英   聯合新聞網附錄 
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Touch Netting   
係以「一念一卡」方式環繞主題，進行廣泛多
樣的創意、情報蒐集為主要目的。故性質及功
能類似上述的 CBS 法，所不同的是在做法上係
將討論題目置於全開書面紙或影印紙的中央位
置，然後在由小集團成員或個人以卡片書寫文
字方式，環繞主題全方位的引發創意。 
 
△中華創意
發展協會：許
書務，各種技
法簡介
http://www.cc
da.org.tw/ 
 
 